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Gadeteater i boligområder
Revideret d. 6. juni 2007
Dette er en vejledning i, hvordan man laver PR for at skabe en vellykket gadeteaterbegivenhed i et boligområde. Vi har forsøgt at gøre planen så konkret som mulig, og store dele af den bygger på tidligere erfaringer med gadeteater i boligområder. Vi har opdelt planen som en tidslinje, så man kan se, i hvilken rækkefølge, tingene skal ske. På den måde er den mere overskuelig og brugbar i forhold til jeres projekt.

Bemærk at planen kun behandler PR. Almindelige tekniske og administrative forberedelser af arrangementet (planlægning, opsætning af stole, modtagelse af gruppen etc) er ikke medtaget.

GENERELLE BEMÆRKNINGER

Skab ejerskab til aktiviteten på højeste niveau

Det er vigtigt at de ansvarlige for boligområdet (beboerbestyrelsen) føler, at de er involveret i begivenheden. Få forestillingen godkendt af bestyrelsen i god tid, og få også gerne bestyrelsesmedlemmer til at tage et medansvar. 
Det er også klogt at informere kommunen. Kulturforvaltningen og det boligsociale område bør både informeres om begivenheden i god tid, og inviteres med til forestillingen.

Det er vigtigt at understrege, at en gadeteaterforestilling er med til at præsentere boligområdet på en positiv måde. Gadeteaterforestillingen er en offentlig begivenhed, der er meget synlig og bidrager til boligområdets image.

Gadeteater
Der findes som hovedregel to slags gadeteater: 1) Forestillinger, der spiller et fast sted eller i et afgrænset område. 2) Forestillinger, der bevæger sig.
Type 1 kræver opmærksomhed og virker ikke godt, hvis der er andre aktiviteter lige i nærheden. Det er vigtigt, at man har planlagt denne type forestilling, så publikum kan koncentrere sig i ro og fred. Man kan selvfølgelig have sideaktiviteter, men det er vigtigt, at de ikke  fylder for meget mens forestillingen finder sted.
Type 2 er mindre sårbar overfor andre aktiviteter og bevæger sig rundt i bybilledet på lige fod med andre aktiviteter.

Gadeteater i boligområder er som regel type 1.

Succes- og fiaskokriterer
Find fra starten ud af hvad du vil opnå med teaterforestillingen. Vil du involvere beboerne i foreningen, vil du invitere publikum udefra, vil du samle dine nære eller fjerne netværk om et projekt? Hvor mange forventer du der skal deltage i begivenheden? Hvem skal være med til planlægningen af forestillingen, og hvem skal hjælpe den dag, den finder sted? Er der en overordnet idé med forestillingen på længere sigt?
Valg af tid og sted

Det er sjældent muligt selv at vælge tid og sted, da teatrene som regel er i gang med en turné og derfor har mange andre aftaler. Men prøv alligevel at finde ud af, om man kan lave nogle sideaktiviteter til forestillingen. Er det en god idé at holde en grillfest? Kan man fejre åbningen af en legeplads? Kan man holde sommerfest?
Samarbejdspartnere

Det kan være en god idé at alliere sig med samarbejdspartnere i boligområdet, som man kan kontakte for at få dem til at deltage i arrangementet: klubber, familieprojekter, etniske foreninger, pige- og drengeklubber, bankoklubber osv. Det er en meget stor fordel at kontakte netværkspersoner, der er gode til at sende budskabet videre.
Det kan også være en god idé at kontakte større netværk som fx menighedsråd, politiske foreninger, idrætsforeninger, Ungdommens Røde Kors, andre boligforeninger, velgørende foreninger. Særligt vigtige er biblioteker, der er gode til at informere deres brugere om arrangementer. Det er også en god idé at tage kontakt til teaterfolk i nærområdet.

Distribution

Som regel laves der flyers og plakater + tekst og billedmateriale beregnet for journalister. Det svære er ofte at få det ud, så det når frem til de rigtige målgrupper.

Lav en plan for HVEM, hvor og hvad. Hvem hænger plakater op, hvor og hvornår ? Hvem deler flyers ud - hvor og hvornår? 
Uddeling af PR-materiale er et godt redskab til at få børn og unge til at føle, de deltager i projektet.

Sørg også for, at dem der deler flyers ud ved noget om arrangementet, så de eventuelt kan svare på folks spørgsmål.

Kontakt kommunen og få det med på deres hjemmeside. Tit har kommuner også noget annoncering af kulturelle aktiviteter, hvor det kan være en god idé at være synlige.

Med venlig hilsen

Jens Frimann Hansen

Helsingør Teater
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KONKRET PR-PLAN

	3 mdr før
	Send materiale til beboerblad om arrangementet i boligforeningen
Send materiale til beboernetværk (klubber, familieprojekter, etniske foreninger etc) og prøv at få dem rigtigt involveret i projektet.

	4 uger før (evt senere)
	Send invitationer til beboerbestyrelse, kommunale embedsværk, politikere, kulturfolk, borgmester, kommunaldirektør, samarbejdspartnere og andre VIPs.

	4 uger før
	Send materiale til det lokale bibliotek og få dem til at uddele flyers og plakat til alle biblioteker i kommunen
Levér også materiale til administrationen i boligområdet, så de kan sende videre til deres netvæk

	3 uger før
	Kontakt evt lokalt netværks-tv, mhp teksttv og alm tv.

	2 uger før
	Afhængig af deadlines
Udsendelse af pressemeddelelse til pressen med foto.

Kontakt relevante pressefolk og få dem til at skrive om arrangementet.

	2 uger – 1 uge før
	Ophængning af plakater i boligområde (fællesområder, vaskekældre, beboerhuse etc) og omgivende boligområder. Uddeling af flyers. Også en god idé med plakater og flyers i indkøbscentre, frisører, lægepraksis, kiosker, kulturinstituioner etc.

	Dagen før
	Uddeling af flyers og fortæl om arrangementet ved et indkøbscenter, hvis der er et i nærheden og det er åbent. 2 personer eller flere. En gadesælger/sandwich med plakater er en god ide.

	4 timer før
	Uddeling af flyers og fortæl om arrangementet ved indkøbscenter hvis der er et i nærheden og det er åbent. 2 personer eller flere

	Gruppen ankommer
	Mens gruppen stiller op er det fint at hænge nogle plakater op og stille en person med flyers som kan uddeles til nysgerrige der dukker op. En gadesælger/sandwich med plakater er en god ide.

	2 timer før
	Uddeling af flyers og fortæl om arrangementet ved boligområdets indgange. 2 personer eller flere

	0:00
	Arrangementet finder sted


